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Corporate
Reporting2°

Kreativitdt und effiziente Technologiel6sungen
fiir Geschdfts- und Nachhaltigkeitsberichte,
die wirken. In allen Kandlen.

—— KREATIVITAT
fUr relevante Berichte

REDAKTIONSSYSTEM
fur effiziente Prozesse




Kreativ- und Systempartner fiir den
Unternehmensbericht der Zukunft

Wir sind eine erfahrene Kreativagentur und gleichzeitig einer der fihrenden
Anbieter von Redaktionssystemen in Deutschland. Aus dieser besonderen
Verbindung schaffen wir innovative Gesamtlésungen fur die Unternehmens-
berichte unserer Kunden.
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Das System
Unternehmensbericht

Wir glauben an Unternehmensberichte als
Konigsdisziplin der Unternehmenskommunikation.
Um diesem Anspruch gerecht zu werden, miissen
sich Geschdfts- und Nachhaltigkeitsberichte

mit der gesamten Unternehmenskommunikation
und dem Marketing verzahnen. Hier gilt es, Content
effizient zu distribuieren und mit dem Unternehmens-
bericht Mehrwert fiir das Gesamtunternehmen
und die Marke zu schaffen.
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VORWORT

,» Die Zukunft des Unterneh-
mensberichts liegt in seinem
Potenzial, die Gesamt-
marke zu stdrken. Dafiir
muss er sich mit Marketing
und Unternehmenskom-
munikation verzahnen. ¢

PM




VORWORT

Sehr geehrte Kunden,
liebe Freunde unserer Agentur

Philipp Mann " Uber den Unternehmensbericht
der Zukunft

Die Anforderungen im Corporate Reporting haben in den vergangenen Jahren neue
Dimensionen erreicht: Der Gesetzgeber hat die Notwendigkeit, nachhaltiges Handeln zu
dokumentieren, bekriftigt. Die Digitalisierung lisst die Anzahl der zu bedienenden Kanéle
immer weiter steigen. Bei der tiglichen Informationsiiberflutung gewinnen Relevanz und
Effizienz in der Kommunikation mit den Stakeholdern eine immer héhere Bedeutung.

Gut gemacht dient der Geschiftsbericht noch immer als Visitenkarte des Unternehmens.
Doch unter den erschwerten Bedingungen wird er vor allem zum Mammutprojekt, das
enorme Ressourcen bindet. Unter diesen Voraussetzungen ist die Frage nach dem Verhélt-
nis von Aufwand und Ergebnis durchaus berechtigt: Hat der Geschiftsbericht als Image-
medium noch Sinn? Was interessiert Analysten und Investoren, was erwartet die breite
Offentlichkeit? Und wie digital miissen Geschiiftsberichte heute sein?

Um dieser zunehmenden Komplexitit im Corporate Reporting gerecht zu werden,
benétigen Unternehmen einen strategischen Partner, der sie in all diesen Fragen berit
und mit einem ganzheitlichen Ansatz beantwortet. Wir sind ein solcher strategischer
Partner - mit langjdhriger Erfahrung in der Finanzkommunikation und einem beson-
deren Weg: der Verbindung von Kreativitit und Technologie. Zukunftsorientiertes
Geschiftsberichtsmanagement ist fiir uns systematisch und mehrdimensional. Es ist
ganzheitlich in Planung und Steuerung und verkniipft iiberzeugende Konzepte, hoch-
wertigen Content und Design mit effizienten Prozessen und Multichannel-Publishing.

Mittels Studien beleuchten wir zudem die Tendenzen und Herausforderungen im Corporate
Reporting. Unser jihrlicher Trendmonitor analysiert die Berichte der DAX-30-Unter-
nehmen. 2018 haben wir diesen um die NFE-Studie zur erstmaligen Umsetzung der CSR-
Richtlinie sowie die umfangreiche Studie ,,Crossmediale Geschiiftsberichterstattung® zu
den Nutzungsbediirfnissen von Investoren und Analysten ergénzt. Auf unseren Veranstal-
tungen zeigen wir unseren Kunden die zukunftsweisenden Perspektiven fiir ihren erfolg-
reichen Geschéfts- und Nachhaltigkeitsbericht auf — und bieten diese Expertise auch als
verlédsslicher Partner fiir eine erfolgreiche Unternehmenskommunikation. Lernen Sie uns
kennen!
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PHILIPP MANN
Geschdftsfiihrender
Gesellschafter



Kreation trifft Technologie:

unsere Referenzen
6 ADIDAS
8 HENKEL

10 ING-DIBA

12 MAINOVA

14 SUDZUCKER

16 TUV SUD

18 ZALANDO

20 ONLINE-BERICHTE



,unternehmensberichte
brauchen kreative Ideen
und effiziente Systeme.
Wir bieten beides. Diese
besondere Verbindung

iiberzeugt auch unsere
Kunden.*
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Wie digital darf ein Geschéftsbericht
sein?

‘Der international titige Sportartikelher-
steller adidas hat mit seinem Geschiifts-
" bericht 2017 das Ende des gedruckten
Berichts eingeldutet. Der erste vollstin-
dig digitalisierte Geschiftsbericht sollte
dabei optimal auf Nutzerverhalten und
Anspruch der Kernzielgruppe von
Finanzanalysten und Investoren zuge-
schnitten sein, aber gleichzeitig auch
weiterhin als Visitenkarte des Unterneh-
mens fungieren und Informationsquelle
fiir eine breitere Leserschaft sein.

Digital only:
zeitgeman und userfreundlich

Da die Kernzielgruppen den Bericht
vorrangig am Bildschirm nutzen, ent-
wickelten wir fiir adidas ein screen-
optimiertes, horizontales PDF mit inter-
aktiver Navigation, das das Papierformat
vollstindig ersetzt. Eine zeitgeméfle
Online-Version ergénzt das PDF und
reprisentiert dabei das Unternehmen als
Ganzes: Der scrollbare Onepager zeigt
einen Riickblick auf das Geschiftsjahr
mittels Kampagnenvideos, interaktiven
Grafiken und ansprechend designten
Highlights aus dem Finanz- und Nach-
haltigkeitsbericht.
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HENKEL AG & CO. KGAA
UNTERNEHMENSBERICHTE 2017

Mit Synergien zum
»System Geschdftsbericht*

Corporate Reporting von Kreatividee
bis Redaktionssystem
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Einzelpublikationen
miissen gleichzeitig
produziert werden.
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Die Automobilindustrie befindet sich in einem grundlegenden Wandel: Elektroantriebe, neue
Technologien fir intelligente Mobilitit und autonomes Fahren sind nur einige Beispiele, Wir
unterstiitzen diesen Wandel mit unserem fihrenden Technologiepartfolio, unserer Innovations-
kraft, der Entwicklung individueller Lssungen, globaler Prisenz sowie starken Partnerschaften
mit Herstellern entlang der gesamten Wertschd in der i

Wie wird ein Geschéftsbericht zum
,»System Geschaftsbericht“?

Als weltweit titiger Marken- und Tech-
nologiekonzern legt die Diisseldorfer
Henkel AG & Co. KGaA grofien Wert
auf eine vielseitige und weitreichende
Kommunikation - vor allem beim Leit-
medium Geschiftsbericht. Seit 2011 ver-
ldsst sich Henkel nicht nur auf unsere
Kreativleistungen, sondern auch auf
unser Redaktionssystem. Besondere
Herausforderung bei der Zusammen-
arbeit mit Henkel: Acht Einzelpublika-
tionen miissen gleichzeitig produziert
werden und zum Stichtag vorliegen.

Kreatives Konzept trifft effiziente
Technologie

Der Geschiftsbericht 2017 greift die neuen
strategischen Priorititen und Ambitionen,
die Henkel bis 2020 und dariiber hinaus
prigen werden, erneut auf. Der Image-
teil erklirt die neue Strategie anhand
eines Keyvisuals; Storys aus den Business-
Units und funktionalen Einheiten erzéh-
len, wie die Strategie bereits erfolgreich
umgesetzt wurde. 24 Redakteure arbei-
teten parallel an den einzelnen Publi-
kationen - ein Kraftakt, der nur dank
individueller Nutzerrechte und effizienter
Abstimmungsprozesse im Redaktions-
system moglich ist.

KREATION TRIFFT TECHNOLOGIE 9

2020+

Innovationen
vorantre | be n Der Geschiftsbericht

erkldrt die neue
Unternehmensstrategie.

TECHNOLOGY FACTS

Effizienz und Transparenz:

Mehr als 24 Henkel-Mitarbeiter
arbeiten parallel im MPM Online
Publisher

Nachhaltigkeits-
management

Unternehmens-
kommunikation

Investor

Relations Designer

r« Ubersetzer

oP

ONLINE

PUBLISHER

Geschafts-  Nachhaltigkeits- Einzel- Fakten und
bericht bericht bericht Zahlen

Finanzabteilung

%
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ING-DIBA
GESCHAFTSBERICHT 2015

Der Geschaftsberlcht
als Content—Marketmg—
I nstrument

Entdeckungsreise zu de.n Erfélgsfaktoren 3
der ING-DiBa- -

Wie Wird die Erfolgsgeschichte
einer Direktbank erlebbar?

Fiir die ING-DiBa'war 2015 vor allem ein Jubildums-
jahr: 50 Jahre erfolgreich*am Markt. Gleichzeitig
wurde ING-DiBa zum zehnten Mal als beliebteste
Bank Deutschlands ausgezeichnet. Der Geschiifts-
_bericht sollte Vermltteln was diesen Erfolg ausmacht,
und glelchzeltlg einen moglichst groRen Leserkreis
i . erreichen. Dazu musste sich der Geschiftsbericht
@~ . ' vomreinen Stichtagsdokument zu einem zentralen
. Content Marketlng Instrument We1terentw1ckeln
das im Jahresverlauf immer wieder Impulse fiur die
; : ubergrelfende Kommunikationsarbeit:im Unter-
TeaW nehmen geben kann.* . W - :

‘Mit emotionalem Storytelling

Um zu zeigen, was den Erfolg der ING-DiBa aus-
*macht, schickten MPM und die Bank den bekannten
TV-Reporter Harro Fiillgrabe.auf deutschlandweite

Tour. Im Kontakt mit Mitarbeitern und Kunden
entstanden viele spannende und authentische
Geschichten in Text, Bild und Film. Neben einem
reinén Geschiiftsberichtsdokument mit Konzern-
abschluss und Lagebericht entwickelten wir ein
36-seitiges Tour-Magazin und ein kleines Leporello
* mit'der Tour als:Kurzgeschichte. Diese sind wiede-
rum die Teaser fiir den grofen Tour-Auftritt im
Internet. Dort und iiber den YouTube-Kanal der
ING-DiBa sind auch die Kurzfilme abrufbar.
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ﬂ mainova

MAINOVA
NACHHALTIGKEITSBERICHT 2017

Zukunftsfdhige Versorgung
und regionales Engagement
dokumentieren

Die Nachhaltigkeitsberichte der Mainova AG zeigen
ein ganz eigenes Bild vom Verantwortungsbewusst-
sein des Energiedienstleisters.



MAINOVA-ERZEUGUNGSANLAGEN IN FRANKFURT

KREATION TRIFFT TECHNOLOGIE
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Wie wird Nachhaltigkeit fiir einen breiten
Stakeholderkreis nachvollziehbar?

Mainova zihlt zu den grofiten regionalen Energie-
versorgern in Deutschland. In den letzten Jahren
hat das Unternehmen Schritt fiir Schritt die Ent-
wicklung zum umfassenden Energiedienstleister
mit neuen Titigkeitsfeldern eingeleitet. Es gehort
zum Selbstverstindnis des Unternehmens, auch
jenseits von gewinnorientierter Geschéftstiatigkeit
seiner Verantwortung gerecht zu werden und sich
im regionalen Umfeld gesellschaftlich einzubringen.
Seit dem Geschiftsjahr 2011 macht Mainova dies
mit einem eigenen Nachhaltigkeitsbericht nach den
Richtlinien der Global Reporting Initiative (GRI),
der bei der Umsetzung eigene Wege geht.

S

Dimensionen umfasst
das Zielbild der Mainova.
Infografiken veranschau-
lichen es.

Einen transparenten Uberblick geben

Nachhaltigkeit wird erst dann richtig nachvollzieh-
bar, wenn sie einen breiten Rahmen bekommt. Im
Mainova-Fall sind dies Berichte mit deutlich {iber
50 Seiten, die Fakten offen kommunizieren und mit
Storytelling-Elementen anreichern. Mainova hat
dazu den bekannten Nachhaltigkeits-Dreiklang aus
Okonomie, Okologie und Sozialem zu einem fiir
das Unternehmen spezifischen Zielbild erweitert,
das die fiinf Dimensionen , Langfristiger Erfolg®,
,Leistungsfihige Technik®, , Zukunftsfihige Ver-
sorgung®, , Faire Partnerschaft“ und , Regionale
Verantwortung® umfasst.

Diese Punkte werden mit klarem Bezug zum
abgeschlossenen Geschiftsjahr fiir den Leser mit
mehreren Textbausteinen aufbereitet — ergéinzt
um Motive im Stil einer Reportage und schnell
erfassbare Infografiken. Zusitzlich finden sich an
passender Stelle fiir vertiefende Informationen
Verweise auf weitere Mainova-Publikationen oder
Webauftritte. So entsteht ein facettenreiches
Bild, auf wie vielen Feldern Mainova aktiv unter-
nehmerische Verantwortung ibernimmt.

13
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SUDZUCKER
GESCHAFTSBERICHT 2017

Stellung beziehen

Der Stdzucker-Geschéaftsbericht greift eine
aktuelle gesellschaftliche Debatte auf.

gar nichts muss
versteckt sein

12

Postkarten greifen
die hdiufigsten
Vorurteile gegentiiber
e Zucker auf.

TECHNOLOGY FACTS

Tabellen automatisch
ibertragen

Der MPM-Tabellen-Workflow auf
Excel-Bastis sichert eine effiziente
Produktion: Alle Zahlen werden
direkt aus der Mastertabelle
entnommen und automatisiert in
den MPM Online Publisher
importiert.




Wie kann ein Geschéftsbericht Position
beziehen?

Die Stidzucker AG hat sich lingst vom regionalen
Zuckererzeuger zu einer international agierenden
Unternehmensgruppe entwickelt, die zu den fithren-
den Unternehmen der Erndhrungsindustrie z&hlt.
Sie produziert eine Vielzahl von Lebensmitteln und
befasst sich deshalb auch intensiv mit dem Thema
Ernédhrung. In den vergangenen Jahren haben sich
in der gesellschaftlichen Debatte eine Reihe von
Vorurteilen rund um Zucker und Erndhrung ver-
selbstindigt. Der Geschiftsbericht 2017/18 soll die
Leser dazu anregen, sich kritischer und bewusster
mit angeblichen ,,Ernihrungsweisheiten“ auseinan-
derzusetzen.

KREATION TRIFFT TECHNOLOGIE
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Mit objektiven Fakten und P

aktiver Kommunikation

Der Stidzucker-Geschiftsbericht bezieht zu dieser
kritischen Diskussion Position, indem er die géngi-
gen Vorurteile gegeniiber Zucker aufgreift und
zum Teil mittels wissenschaftlicher Fakten entkréif-
tet. Dazu enthilt der Geschiftsbericht zwolf her-
austrennbare Postkarten, die sich jeweils einem
,Zuckermythos“ widmen.. Die geistreichen und
charmanten Illustrationen auf der Vorderseite die-
nen als Eyecatcher und machen neugierig auf die
Auflésung auf der Riickseite. Weitere Tipps und
Links zum Thema Erndhrung erginzen die Fakten-
sammlung. Die Argumentationskarten entfalten
ihre Wirkung auch {iber den Geschiftsbericht hin-
aus. Mit einer Postkartenmappe macht Siidzucker
auch Besucher ihrer Werke, die eigenen Mitarbei-
ter und weitere Stakeholder zu Botschaftern der
Wahrheit tiber Zucker.

2
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e e Was schafft Vertrauen in die digitale Zukunft? Mut zur Verdnderung ;. .2 .- e e TE
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e+ TV SUDZihlt mit seinen 24.000 Mitarbeitern an ~. Im Magazin zum Béricht zeigt TUV SUD, was Miit

iiber 1.000 Standorten weltweit zu einem der fiith-
renden Anbieter fiir technische Priifung und Zerti-
fizierung. Als wichtiger Partner fiir Unternehmen
schafft er Vertrauen in Innovationen und begleitet
den technologischen Wandel, der sich mit der Digi-
talisierung enorm beschleunigt hat. Auch TUV SUD
selbst befindet sich in einer Umbruchphase und
muss sich den Herausforderungen der Digitalisie-
rprig.stell_en. Ziel des Geschiftsberichts 2017 war
es, diesen Prozess zu dokumentieren und das Unter-
nehmen bei seinen Stakeholdern als Wegbereiter
fiir neue Chance_r} und Sicherheit in der Welt von
morgen zu positionieren:

‘den grofRten Changeprozess seiner Geschichte vor--

fiir das eigene Unternehmen bedeutet und wie es

antreibt. Fiinf Geschichten portritieren Menschen
aus aller Welt, die durch ihren Mut und Einsatz
Fortschritt und neue Chancen ermdéglicht haben.
Auch visuell schafft der Bericht dank greller Farbig-
keit und plakativer Typografie Aufmerksamkeit fiir
diesen wichtigen Verénderungsprozess. Printbericht
und Online-Version sind dabei visuell wie konzep-
tionell eng miteinander verzahnt. Das crossmediale
Berichtsportfolio wird durch ein Minibooklet und
Aktivititen in den Social Media sowie auf der Cor-
porate Website ergéinzt.
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ZALANDO
GESCHAFTSBERICHT 2016

" ®zalando

| X k.5
| M

"G —_—

GESCHAFTSBERICHT '°

Geschdftsbericht in der

dritten Dimension

Virtuelle Wege flUhren nach
,Zalando City"

Wie wird Leidenschaft fiir Technologie erlebbar?

Zalando hat sich binnen wenigen Jahren zu Euro-
pas grofiter Online-Modeplattform entwickelt.
Basis dieses Erfolgs ist eine einzigartige Strategie:
eine starke Leidenschaft fiir Fashion, verbunden
mit grofler Begeisterung fiir Technologie, um immer
wieder neue Services zu ermdoglichen.

Den Leser mit auf die Reise nehmen

Mit einem innovativen Konzept macht der Geschiifts-
bericht erlebbar, was Zalando besonders macht. Als
Printbeilage dient ein Reisefiihrer, der Lust auf
einen Trip nach Zalando City macht. Herzstiick des
Projekts ist eine App mit Virtual-Reality-Inhalten.
Ausgewihlte Zielgruppen erhielten eine im Reise-
koffer verpackte Cardboard-Brille; die App ist aber
auch in der 360°-Ansicht verfiigbar. Auch der
Online-Geschiftsbericht greift die 360°-Welt auf.
Weitere Inhalte sowie Videos sind tiber Pins inner-
halb der Stadtansicht abrufbar.
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® zalando

365

Die VR-App ist bewusst so
angelegt, dass sie auch los-
gelost vom Finanzbericht
funktioniert und auf Events
ganzjihrig im Einsatz sein
und erweitert werden kann. —_—
< 3.639 »

ZALANDO AT A GLANCE (Z:alando
ss i.ly Wagazioa
QY Guide

Dear Reader,

H

v
L

Welcome to Zalando Cityl The place of

in the industry. We are creating an ecosys-

‘sumars, but also for brands, stylists, servics.

peovidors, other retailers and many more.
B r ‘This Is what “Zalando City” means to us. Itis
where the company, our customers, and
o s e partners come tagether.
n 640 | iwentive drive of Boin with a unique
——— European spirt uniting deep technological
,,_: @ﬁ@ﬁ’i Insight ith & paesion for new idea.
NI Join us on our tour and discover Zalando
wioaau Iatanoos vouumTetaED ciyt
ceRtaLs pin YEAn na wouns
Your Zalands Team

TECHNOLOGY FACTS

Welcome to
Zalando City

Die Virtual-Reality-App kann sowohl via

Cardboard-Brille als auch im 360-Grad-
Modus iiber das Smartphone genutzt
werden. Via Cardboard steuert der User
die Inhalte iiber Gaze-Steering, also iiber
seine Blickrichtung, und aktiviert so die
Hotspots mit den hinterlegten Inhalten.
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CECONOMY, KION, ZALANDO
ONLINE-BERICHTE 2017

Das Potenzial des

Online-Berichts nutzen

Werden die Méglichkeiten des Internets sinnvoll ausgeschdpft,
bietet der Online-Bericht den Stakeholdern Mehrwert.

Welche Umsetzungsformen bietet das Web?

Die digitalen Kanéle sind aus dem crossmedialen
Portfolio des Unternehmensberichts nicht mehr
wegzudenken. Fiir den Online-Bericht steht eine
grofe Bandbreite an technischen Umsetzungsfor-
men zur Verfiigung. Die Wahl der entsprechenden
Variante sollten Unternehmen aufgrund der Infor-
mationsbediirfnisse ihrer Zielgruppen und ihrer
strategischen Ausrichtung treffen. Mit dem Ziel, ein
sinnvolles Zusammenspiel aller Kanile zu erreichen.
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Von interaktivem PDF bis Full HTML

Viele Analysten bevorzugen noch immer das PDF
als Arbeitsmedium. Die interaktive Variante kombi-
niert gewohnte Lesart mit den Vorziigen digitaler
Medien. Interaktive Schaltflichen und Links inner-
halb der Texte erleichtern die Ubersicht, multi-
mediale Inhalte lassen sich gut einbetten. Eine fiir
die Webansicht optimierte PDF-Version im Quer-
format erleichtert das Lesen am Bildschirm zusitz-
lich. Eine vom Printbericht komplett eigenstindige
Online-Variante ermoglicht die HTML-Umsetzung
mit einer webgerechten Strukturierung und Auf-
bereitung der Inhalte - optimal im Responsive Web-
design. Auch Hybridformen sind moglich. Eine oft
gewihlte Losung ist es, den Imageteil in HTML
umzusetzen und den Finanzteil als PDF integriert
anzubieten.

Vollistdandig digital:

Der erste Geschdftsbericht der
Elektronik-Holding Ceconomy
kombiniert interaktives PDF im
Querformat und Imagemagazin
mit Videos als Microsite.
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Crossmediale
Vernetzung:

Der Online-Bericht der KION Group
ist als Microsite konzipiert und
verlinkt fiir das Image-Magazin zum
Thema Nachhaltigkeit auf die
Corporate Website.

Personlicher
Assistent: ”
Im Zalando-Bericht 2017 fiihrt

ein Chatbot den Leser durch den
Online-Geschdftsbericht.
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Lagebericht:

unsere Erfahrung

fiir Thren Bericht

24 CROSSMEDIALES PORTFOLIO

; RETURN ON CONTENT

; NACHHALTIGKEIT UND INTEGRATED REPORTING
; ONLINE-GESCHAFTSBERICHT

30

PROZESSSICHERHEIT UND EFFIZIENZ



,,»90, wie sich Unternehmen
die Frage nach dem
Morgen stellen, hat sich
MPM der Zukunft des
Geschdfts- und Nach-
haltigkeitsberichts ver-
schrieben.*
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UNSERE ERFAHRUNGEN

Bye, bye,
Print?

Nur noch 18 der DAX-30-Unternehmen
stellen den Geschiftsbericht 2017 als
Druckversion zur Verfiigung.*

GO1 MEDIENPORTFOLIO
DER DAX-30-GESCHAFTS-
BERICHTE 2017

o
o

o
o

o
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o o PDF
30
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\ o Print
°/° o _OGB

o 17
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2013 2014 2015 2016 2017

* Weitere zehn Unternehmen stellen

den Printbericht ausschlieflich auf
Nachfrage zur Verfiigung.

Flipbook

2.1

Print, Web, Mobile:
das crossmediale Portfolio

Unternehmen sind heute multinational, die Kommunikation mehrsprachig,
die Stakeholder-Zielgruppen heterogen. Diese Verinderungen gestalten
das Corporate Reporting immer anspruchsvoller - aber auch reprisen-
tativer und wichtiger. Ein tiberzeugendes Kommunikationsportfolio muss
sich an den Bediirfnissen der Nutzer und den Unternehmenszielen gleicher-
maflen ausrichten. Ein Bestandteil der Losung liegt in crossmedial auf-
bereiteten Geschiifts- und Nachhaltigkeitsberichten.

Ein realistischer Ansatz bei der crossmedialen Ausrichtung lautet dabei:
Optimal ist nicht zwangsldufig alles, was moglich ist. Besser ist es, die
Anzahl und das Zusammenspiel der Kanéle sinnvoll auszuwihlen. Dies
gilt insbesondere fiir die Online-Versionen des Berichts. Hier gilt es zu
analysieren, welche Inhalte sich fiir das Web gut eignen, und ein Gleich-
gewicht zwischen Interaktivitit und benutzerfreundlicher Information
zu finden. Im Idealfall stehen die crossmedialen Geschéftsberichtsver-
sionen nicht nebeneinander, sondern ergénzen sich. Sie sind sinnvoll mit-
einander verkniipft und spielen die Vorziige jedes Mediums optimal aus.

Eine Analyse der DAX-30-Geschiftsberichte 2017 zeigt, dass ein cross-
mediales Portfolio fester Bestandteil des Corporate Reporting ist. Das
von allen Unternehmen angebotene Medienformat ist dabei das PDF. Die
gedruckte Ausgabe befindet sich hingegen auf dem Riickzug. Nur noch
18 der DAX-30-Unternehmen stellen eine Printversion ihres Berichts
aktiv zur Verfiigung.*

Eine Online-Fassung des Geschéftsberichts bieten 17 der 30 Unternehmen
an. Im Vergleich zu den Vorjahren ist der Anteil sehr stabil. Flipbook und
App haben hingegen ihre Bedeutung verloren. Um ihre Berichtsinhalte
auch fiir mobile Endgerite verfiigbar zu machen, gestalten nahezu alle
Unternehmen ihren Online-Geschiftsbericht im Responsive Webdesign.
Adaptives Design oder statische Losungen werden nur noch in Einzel-
fallen genutzt.
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GO2 GANZ SCHON DICK:

258 Seiten umfasst ein Geschdftsbericht im Durchschnitt - die Spanne reicht dabei von 92 bis 536 Seiten.
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GO3 RESPONSIVE WEBDESIGN DOMINIERT (WIEDER): 15 von 17 Unternehmen gestalten
ihren OGB im Responsive Design, je ein Unternehmen hat sich fiir Adaptive Design bzw. fiir eine
statische Losung entschieden.

2014

o

o

2017

Responsive

Adaptiv
Statisch
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2

Imageteil ist
optional

Die Mehrheit (10) setzt dabei inzwischen
auf ein separates Magazin/Annual.

GO04 IMAGECONTENT

BEGINN
DES BERICHTS

KEIN 15
IMAGECONTENT

SEPARAT!
MAGAZIN

VERORTUNG
IMAGE-
CONTENT
IM GB

NUR
DIGITAL

2.2

Return on Content: den Geschdftsbericht
mit Marketing und Unternehmenskommu-
nikation verzahnen

Geschifts- und Nachhaltigkeitsberichte transportieren nicht nur Zahlen.
Sie kommunizieren jedes Jahr die zentralen Botschaften und Werte eines
Unternehmens. Dieser kreative, strategische Output kann tiber die Bilanz-
pressekonferenz hinaus wirken und als Impulsgeber fiir die gesamte Unter-
nehmenskommunikation und das Marketing dienen.

Der Unternehmensbericht sollte
zum Impulsgeber werden, der die
Marschrichtung einer konsistenten
Gesamtkommunikation vorgibt.“

PHILIPP MANN
Geschdftsfiihrender Gesellschafter

Immer mehr Unternehmen produzieren Content, der nicht nur fiir den
Geschiftsbericht genutzt wird: In der Berichtssaison 2017 nutzten 15 der
DAX-30-Unternehmen den Geschiftsbericht, um Imageinhalte zu trans-
portieren. Die Mehrheit entschied sich dafiir, den Imageteil aus dem Finanz-
bericht zu I6sen und als separates Magazin zu veroffentlichen. Gleichzeitig
werden die aufbereiteten Inhalte auch online gespielt, um die Reichweite
zu erh6hen.

Auf ein explizites Jahresmotto scheinen die Unternehmen wieder zuneh-
mend zu verzichten. Nur noch elf der DAX-30-Unternehmen wihlten fiir
ihren Geschiftsbericht 2017 ein Motto, besonders beliebt war dabei das
Themengebiet Wandel bzw. Zukunft.

ES
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GO5 NO MOTTO, NO CRY: 19 Unternehmen verzichten auf ein Jahresmotto bzw. setzen neben Geschdftsjahr nur den Unternehmensclaim auf den
Titel. Die Berichte mit Jahresmotto sind den Themengebieten Wandel/Zukunft (4), Unternehmensleistung (3) und Werte (2) zuzuordnen. Ein Unter-
nehmen bezieht sich auf ein Jubildumsjahr (Merck), ein weiteres Unternehmen wdhlt ein Motto zum Thema Nachhaltigkeit/Umwelt (Continental)

wr: KOMPETENZ. VERANDERUNG. ZUKUNFT.
 WIR GESTALTEN DIE MOBILITAT DER ZUKUNFT.
connems LOSUNGEN FUR SAUBERE LUFT.
seusererocn. COMMITMENT.
rresenismeacacws MEHR WERT SCHAFFEN.
. UBERZEUGENDE PERSPEKTIVEN.
v« IMAGINE THE NEXT 350 YEARS.
e LUKUNFT. SICHER. MACHEN. GESTERN, HEUTE UND MORGEN.
w INTELLIGENTE UNTERNEHMEN
vonswscer QEMEINSAM DEN WANDEL GESTALTEN.
wwis  LUHAUSE IM QUARTIER.

2.3

Nachhaltigkeit: Integrated Reporting
und Nichtfinanzielle Erkldrung

Stakeholder wollen heute mehr erfahren als nur Finanzkennzahlen. Sie
bewerten die Wertschépfung eines Unternehmens zunehmend auch
anhand von Informationen zu Geschiftsmodell, Strategie und Zukunfts-
fahigkeit. Sie fordern Antworten zur Unternehmensverantwortung
gegeniiber Umwelt, Mitarbeitern und Gesellschaft ein. Der Gesetzgeber
hat diese neuen Anforderungen mit dem CSR-Richtlinie-Umsetzungs-
gesetz (CSR-RUG) verbindlich gemacht: Fiir das Geschiiftsjahr 2017 mussten
kapitalmarktorientierte Unternehmen mit der sogenannten Nicht-
finanziellen Erkldrung (NFE) erstmals Informationen zu ihrem Nachhaltig-
keitsengagement vero6ffentlichen.

Im Rahmen einer Benchmark-Studie hat MPM gemeinsam mit den
Geschiiftsberichts- und Nachhaltigkeitsexperten von Universal Reporting
erstmals untersucht, wie die DAX-30-Unternehmen die neue Richtlinie in
die Praxis umgesetzt haben.

27
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GO6 VERORTUNG NACHHALTIG-

KEITSBERICHTE 2017

Alle DAX-30-Unternehmen stellen

einen Nachhaltigkeitsbericht zur

Verfiigung. Davon berichten:

_ 4 integriert (BASF, Bayer, SAP,
thyssenkrupp)

_ 14 separat mit gesondertem
Nachhaltigkeitsbericht bzw.
CR-Bericht

_ 12 kombinieren und handeln die
Nachhaltigkeitsthemen als
Kapitel innerhalb des GB ab

14

Integriert Separat Kombiniert

GO7 AUSGELAGERT: 19 der DAX-30-Unternehmen verdffentlichen die Nichtfinanzielle Erkldrung
auflerhalb des Lageberichts.

Plat2|erung
NFE

GESCHAFTSBERICHT =
(AUSSERHRLB
‘LAGEBERICHT)

NACHHALTIGKEITS- -
BERICHT

SEPARATE :
" PUBLIKATION, ». *

Die Analyse zeigt, dass Deutschlands grofite borsennotierte Unternehmen
mit der neuen Verpflichtung sehr unterschiedlich umgegangen sind. Ein
klarer Trend zeigt sich allerdings darin, dass die meisten Unternehmen die
relevanten Angaben als nichtfinanziellen Bericht auerhalb des Lageberichts
aufgreifen; die Mehrheit davon berichtet sogar nicht im Geschiftsbericht
selbst, sondern verweist auf separate Publikationen. Fast alle Unternehmen
veroffentlichten die nichtfinanziellen Informationen zeitgleich mit dem
Geschiftsbericht. Die meisten Unternehmen berichten in kompakten
Kapiteln, nur bei wenigen sind die relevanten Inhalte auf verschiedene
Kapitel verteilt.

Integrated Reporting stagniert

Das Thema Nachhaltigkeit ist bei den DAX-30-Unternehmen fest verankert.
Der integrierte Geschéftsbericht hat sich jedoch (noch) nicht durchgesetzt.
Nur vier der DAX-30-Unternehmen bilden die wechselseitigen Zusammen-
hinge von finanziellen und nichtfinanziellen Faktoren ab. Der Anteil ist
damit in den vergangenen Jahren unverindert gering geblieben. Die
getrennte Berichterstattung dominiert weiterhin: Etwa die Hilfte der Unter-
nehmen ver6ffentlicht parallel zum Geschéftsbericht einen gesonderten
Nachhaltigkeitsbericht. Weitere zwolf Unternehmen berichten kombi-
niert und handeln die Nachhaltigkeitsthemen als eigenstindige Kapitel
innerhalb des Geschiiftsberichts ab.
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2.4

Corporate Reporting in einer digitalen Welt:
der Online-Geschdftsbericht

Angesichts zunehmender Regulierung und Anforderungen bietet die digi-

tale Umsetzung grofies Potenzial fiir den Geschiftsbericht: Verlinkungen,
Content-Modularisierung und Multimedia-Content machen eine ziel-

gruppenrelevante Aufbereitung hochkomplexer Sachverhalte moéglich.

Gleichzeitig ist festzustellen, dass die heutigen Online-Reports von den

Zielgruppen kaum genutzt werden. Vor allem die professionellen Geschéfts- o
berichtsleser wie Finanzjournalisten oder Analysten bevorzugen fiir die - 50 /0

Detailarbeit immer noch die Printversion bzw. das PDF.
HTML-Umsetzung sinkt:
Der Anteil der HTML-Reports der
DAX-30-Unternehmen ist im Vorjahres-

Mehr Effizienz: HTML-Reports riicklaufig vergleich um die Hiilfte gesunken

Die Analyse der DAX-30-Reporte der vergangenen Jahre bestitigt diese
Tatsache. Der Anteil der Unternehmen, die einen separaten Online-

i . . . o . GO8 UMSETZUNG DER ONLINE-
Geschiiftsbericht anbieten, ist seit einigen Jahren konstant geblieben. Jedes GESCHAFTSBERICHTE
zweite Unternehmen verzichtet auf eine digitale Fassung und bietet im (2017)

Internet lediglich das PDF zum Download an. .

Auch bei den Online-Berichten selbst ist ein Trend zur Effizienz zu erkennen:
Der Anteil an HTML-Reports sinkt kontinuierlich. Nur noch fiinf Unter- 6
nehmen bieten ihren Online-Bericht 2017 in Full HTML an. Weitere vier s
Unternehmen wihlen eine Zwischenvariante, d. h., sie erstellen z. B. den
Imageteil in HTML und bieten den Pflichtteil lediglich als PDF an.

Neuer Trend: Onepager als Kurzzusammenfassung

Als neue Entwicklung zeichnet sich eine Losung ab, die fiir das Geschiftsjahr
2017 fast jedes zweite DAX-Unternehmen fiir seinen digitalen Bericht o
gewihlt hat: Der Online-Geschéftsbericht wird als separate Microsite gestal-

tet, die jedoch lediglich eine Kurzfassung des Printberichts bzw. des PDF
darstellt. Diese meist als Onepager gewihlte Form des Online-Berichts bietet

den Unternehmen eine Alternative, die im Verhéiltnis zu den Nutzungszahlen

und damit auch zu Kosten und Aufwand steht. Der Online-Geschiiftsbericht
entwickelt sich somit zunehmend zum Stakeholder-Bericht fiir eine breite
Zielgruppe, wihrend Finanzanalysten und Shareholder weiterhin eher mit

der Printausgabe bzw. dem PDF angesprochen werden.

M GBs 2017

Teijl.
it HTML D

Fuyy HTmy
Scr,
eenshots —— )

Kurzfass“ng
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> 600

REDAKTIONSSYSTEM-USER
Immer mehr Unternehmen setzen bei
der Erstellung ihres Geschdftsberichts
auf das Redaktionssystem von MPM.

Innovative Redaktions-
systeme sind die Losung
fiir die zentralen Aufgaben
im Corporate Reporting:
Prozesssicherheit und
Effizienzsteigerung

2.5

Der Geschdftsbericht als komplexes
Publishing-Projekt: Prozesssicherheit
und Effizienz

Zunehmende regulatorische Anforderungen und die steigende Erwar-
tungshaltung der Stakeholder gestalten das Corporate Reporting immer
komplexer und anspruchsvoller. Der MPM-Trendmonitor zeigt, dass
immer mehr Unternehmen versuchen, dieser Herausforderung Herr zu
werden, indem sie ihre Berichte kompakter gestalten, inhaltliche Redun-
danzen verringern und sich auf den urspriinglichen Reporting-Aspekt
konzentrieren. Effizienz ist gefragt — aber zu dieser geh6ren auch die
Prozesse der Berichtserstellung.

In global aufgestellten Unternehmen sind immer mehr Mitarbeiter wie
Dienstleister an der Erstellung beteiligt und machen den Geschiftsbe-
richt zum internationalen Mammutprojekt. Auch Multiplikation der
Kommunikationskanile im crossmedialen System Geschiftsbericht bildet
sich in zusitzlichen Arbeitsschritten ab. Erschwerend kommt hinzu, dass
die Zeit- und Kostenbudgets in den Kommunikationsabteilungen der
Unternehmen eher schrumpfen.
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GO9 DIE WORKFLOWS — EINFACHE PROZESSE, EFFEKTIVES ARBEITEN:
Von der Planung bis zur Produktion erméglicht der MPM Online Publisher einen durchgingigen
Workflow. In allen Phasen ist der Uberblick fiir die Projektverantwortlichen gesichert. Das
Arbeiten mit dem MPM Online Publisher spart zudem Zeit, indem endlose Abstimmungs-
schleifen deutlich reduziert werden, aufwendige Dateniibertragung aus Tabellen automatisiert
und das Ubersetzungsmanagement ins System integriert wird.

BENEFIT:

von der Planung bis zur
Produktion, von Print bis Mobile:
Der MPM Online Publisher

stellt optimale Workflows fiir

die Zusammenarbeit aller
Beteiligten und das Bespielen
aller Kandile sicher.

ﬂ?“

Tablet Print Web Mobile E-Mail

Was bleibt, ist die Deadline: Geschiftsberichte sind noch immer strikte
Terminsache und brauchen als zeitkritische Publikation maximale
Sicherheit. Die hohen Qualititsanspriiche eines Geschiftsberichts hin-
sichtlich exakter Informationen, iiberzeugender Konzeption und anspre-
chender Gestaltung miissen heute unter immer schwierigeren Rahmen-
bedingungen erfiillt werden. Der Geschiftsbericht wird somit zum
komplexen Publishing-Projekt. Die Losung heifdt: Prozesssicherheit und

Effizienzsteigerung. 25 %

Bei der Wahl ihrer strategischen Partner werden Unternehmen zukiinftig

neben Kreativleistungen auch auf Kompetenzen in Sachen Prozessberatung ZEIT- UND
und -optimierung achten. Mehr als je zuvor benétigt Corporate Reporting KOSTENERSPARNIS
heute effiziente Workflows, die Zeit sparen und Kosten reduzieren. Es Der MPM Online Publisher

. . . . . . optimiert den Produktionsprozess
braucht ebenso innovative Technologien und Systeme, die diese normierten und schafft so neue Ressourcen

Prozesse ganzheitlich abbilden und so eine effiziente Produktion sicherstellen. fiir Konzeption und Kreation.
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Abschluss:
unser Leistungsangebot

34 MPM-FULL-SERVICE

36 ANHANG: UNSER REDAKTIONSSYSTEM

42 \WEITERE REFERENZEN



,,Wir bieten das gesamte
Spektrum des Unterneh-
mensberichts als modulare
Leistungspakete — von
der Kongzeption bis zum
Redaktionssystem. Sie
entscheiden, wie wir Sie
unterstiitzen konnen.“
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UNSER LEISTUNGSANGEBOT

Full Service fur lhren
Unternehmensbericht

Das gesamte Leistungsspektrum im Corporate Reporting
aus einer Hand: Das heif3t MPM.

Strategie &
Konzept

GANZHEITLICH UND
CROSSMEDIAL PLANEN

B

Am Anfang steht die Idee: Starke
Geschdftsberichte brauchen einen
roten Faden, der das crossmediale
Medienportfolio organisiert. Wir
erarbeiten strategisch fundierte
Konzepte, die IThre Stakeholder
erreichen.

Dafiir analysieren wir durch genaues
Zuhoren und den Austausch mit
unseren Kunden die aktuellen Ent-
wicklungen und die Aufgabenstel-
lung im Unternehmen. Das Ergebnis
ist ein individuelles Konzept, das
sich in den kommunikativen Gesamt-
auftritt des Unternehmens eingliedert.
Dabei spannen wir einen grofen
Bogen und denken fiir alle Kanile
von Anfang an mit.

Content &
Redaktion

DIE KUNST DES
RICHTIGEN ERZAHLENS

Wir bieten Ihnen transmediales
Storytelling fiir den Imageteil
ebenso wie fundierte Beratung
hinsichtlich Struktur und Inhalt
sowie Texterstellung gemdf3 den
Reporting-Standards (HGB,
IFRS, GRI) fiir Ihren Lagebericht.

Auch Geschiftsberichte miissen die
richtigen Geschichten erzihlen, um

einen groflen Leserkreis zu erreichen.

Unsere Fachredakteure stellen die
interessanten Aspekte Threr Unter-
nehmensgeschichte heraus. Sie
haben den wirtschaftlichen Back-
ground und das konzeptionelle
Know-how, eine Story zu entwerfen,
die in allen Kanilen funktioniert.

Design &
Layout

BLICK FUR DETAILS
UND FURS GANZE

%
9

IEE!I)‘

Wir visualisieren Botschaften und
machen den Geschdftsbericht zur
Visitenkarte des Unternehmens.
Dabei kénnen sich unsere Kunden
darauf verlassen, dass wir fiir alle
relevanten Medienkandle direkt
mitdenken.

Unsere Art-Direktoren und Designer
entwickeln eine gestalterische Gesamt-
linie, die sich in das Corporate Design
einfiigt und den Konzeptgedanken
des Geschiftsberichts stirkt. Im
Zusammenspiel von Bild, Grafik und
Typografie entsteht so eine klare
Bildsprache, die dem Geschiftsbe-
richtsleser ein genaues Bild vom
Unternehmen liefert.



Multichannel-
Publishing

ALLE ZIELGRUPPEN
ERREICHEN

N
70\

Wir bringen Ihren Bericht in alle
relevanten Medienkandle. Dazu
integrieren wir Medienformate
von Print iiber Web bis Social
Media und Bewegtbild.

Gerade die digitale Aufbereitung von
Inhalten bietet neue Moglichkeiten
der Interaktion und Prisentation -
auch fir den Geschéftsbericht. Mit
Responsive Design machen wir diesen
bequem fiir alle Endgeriite abrufbar —
vom Tablet bis zum Smartphone. So
sichern wir ein crossmedial durch-
gingiges Reporting, das maximale
Reichweiten erzielen kann.

Produktion &
Prozesse

ERFAHRUNG MACHT
DEN UNTERSCHIED

Wir bringen Sie und Thren Bericht
sicher ans Ziel. Dazu verbinden
wir unser Prozess-Know-how mit
der Expertise unserer Produkti-
onsspezialisten. Damit Deadlines
ihren Schrecken verlieren.

Geschiftsberichte sind strikte Termin-
sache. Wir beraten Sie frithzeitig im
Hinblick auf passende Druckdienst-
leister, geben Hinweise zum optima-
len Papier, zu Bindetechnik oder
Veredelung. Und auch in der heiflen
Endphase der Berichtserstellung
sorgen wir dafiir, dass alle Qualitéts-
anforderungen eingehalten werden.

UNSER LEISTUNGSANGEBOT 35

MPM Online
Publisher

DAS SYSTEM, DAS
ALLES VERBINDET

Das ,,System
oP Geschiiftsbericht“
ONLNE braucht kreative
PUBKISHER Ideen, aber auch
effiziente Systeme.
Wir stellen Ihnen eines der fiihren-
den Redaktionssysteme fiir Finan-
cial Publishing bereit.

Der MPM Online Publisher gestaltet
Thr crossmediales Projekt Geschéfts-
bericht einfach und effizient. Dank
automatisiertem Tabellenmanage-
ment und intuitiver Benutzerfithrung
hilft er, die Prozesssicherheit im
Corporate Reporting zu erh6hen und
Zeit und Kosten zu sparen. Die
zertifizierte IT-Infrastruktur erfiillt
hochste Qualititsanforderungen
auch hinsichtlich Wartung, Kontrolle
und Verfiigbarkeit.
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Mehr Effizienz fur lhren

Geschaftsbericht

Der MPM Online Publisher ist das
fiihrende Redaktionssystem fiir
crossmediales Corporate Reporting.

Der MPM Online Publisher basiert auf marktfithren-
der und bewéhrter Adobe-Technologie. Unter der
Pramisse der Effizienz verbindet er Unternehmen
und ihre Publishing-Partner und erméglicht dabei
vollig neue Arten der redaktionellen und kreativen
Zusammenarbeit: Simtlicher Content wie Texte,
Bilder, Videos oder Diagramme und Tabellen wird
vom System zentral verwaltet. Uber Adobe InDesign
konnen Gestalter kreative Layouts direkt im System
erstellen, Redakteure erstellen und redigieren ihre
Texte gleich im Layout, Projektmanager haben iiber
einen verschliisselten Zugriff via Web-Browser
jederzeit und an jedem Ort den Status im Blick.

Zahlenmaterial fir den Geschiftsbericht kann die
Finanzabteilung direkt {iber eine Excel-Schnittstelle
ins System speisen und mit dem Layout verkniipfen.
Einmal erstellte Inhalte lassen sich beliebig cross-
medial nutzen. Uber einen Publikations-Manager
entscheiden Sie direkt im System, welche Content-
Elemente in welchem Kanal publiziert werden.

_ Hohe und gleichzeitig flexible Funktionsvielfalt
dank modularem System

_ Workflows effizienter gestalten dank vielfdltigen
Automatisierungsmaoglichkeiten

_ Transparente und klare Aufgabenteilung durch
Vergabe individueller Zugriffsrechte

__ Hdchste Datensicherheit durch verschliisselte
Ubertragung und ISO-27001-angelehntes Rechen-
zentrum

_ Kostenkontrolle dank wirtschaftlichem ASP-
Mietmodell oder Installation auf eigenem Server

4 Tools

Layouterstellung
durch Designer

Texteingabe durch
Redakteure

Textdnderungen direkt im
Web-Browser + Multichannel-
Verkniipfung

Datenaustauschformat
fiir direkte Verkniipfung von
Zahlen ins Layout

ID




Das Redaktionssystem
MPM Online Publisher

froemnmeeeonnooeeioeoo >
o >
——————————————————————————————— >
ONLINE
PUBLISHER
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Hosting auf MPM-Serverfarm

in einem ISO-27001-zertifizierten
Rechenzentrumsbetrieb oder
On-Premises in Ihrem Unternehmen

Alle Kanale

PDF-Generierung
fiir Print und Web

Schnittstelle zu Web-CMS
fiir Online-Publikation

App-Erstellung tiber
= Schnittstelle

Austauschdaten fiir
Bundesanzeiger

Export-Schnittstellen zu
Twitter + Facebook
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Die Funktionen

Features fiir schlanke Redaktionsworkflows
und crossmediales Publishing

Arbeiten im Layout

Redakteure arbeiten direkt im Layout,

dies erspart tiberfliissige Korrekturrunden.
Notizwerkzeuge gestalten Absprachen zu
den Inhalten tibersichtlich.

_ Verschiedene Ansichtsmodi wdhlbar

_ Optimale Textbearbeitung

Automatische
PDF-Generierung

Alle am Publikationsprozess beteiligten Per-
sonen haben - abhéngig von ihrem Rechte-
profil - Zugriff auf den PDF Creator und kon-
nen jederzeit PDF-Dateien ihrer Publikation
erzeugen.

_ Mehr Unabhdngigkeit

__ Schnellere Prozesse




Multichannel-Publishing

Inhalte werden zeitgleich in Print, Web, Tablet
und App ausgegeben. Eine xml-Schnittstelle
kann fiir die Datentibertragung in den Bundes-
anzeiger genutzt werden.

_ Inhalte automatisiert iibertragen
_ Alle Medienkandile inklusive iPad verfiigbar

Publikationsiibersicht

Jeder Nutzer erhilt durch ein zentrales Bedien-
feld Zugang zu allen gespeicherten Dokumenten,
individuelle Sortierung dank differenzierter
Suchmechanismen inklusive.

_ Ubersichtlichkeit dank Farbcodes

_ Transparente Produktion

Tabellen-Manager

Daten kénnen per Excel-Verkniipfung
sicher synchronisiert oder direkt im Layout
bearbeitet werden. Ein ,,Must-have“ fiir
effiziente Geschiftsberichte.

_ Automatisierte Ubernahme aus Excel

_ Hohe Ubertragungssicherheit

UNSER LEISTUNGSANGEBOT

Unternehmensbericht 2013

INNOVATION

T_1-Konzem| s
| elaner Duagramme | Smaran-Grafiken | wordare |
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Eostseh

Katagerie Kenzeralagebericht

Anderungen und
Versionen

Korrekturen kénnen besser nachvollzogen und
schneller ausgefiihrt werden. Zwischen-
versionen werden automatisch gespeichert.

_ Weniger Korrektur- und
Abstimmungsprozesse

_ Reibungsloser Workflow

Textvariablen

Manuelle Korrekturen waren gestern.
Textmarken lassen sich mit Zahlenwerten ver-
kniipfen und automatisch mitaktualisieren.

_ Manuelle Korrekturen reduzieren

_ Fehlerquellen vermeiden

Ubersetzungs-Manager

Mehrsprachige Ausgaben eines Mediums sind
leicht erstellbar, da Ubersetzungen direkt ins
Layout einflieBen und dort bearbeitet werden
koénnen. Zusétzlich kann mittels der MPM-
Schnittstelle zum Translation-Management-
System Trados ein direkter Datenaustausch
realisiert werden.

_ Ubersetzungsprozesse beschleunigen

_ Direkte Bearbeitung im Layout méglich




Workflow-Management

und E-Mail-Benachrichti-

gungen

Individuelle Workflows mit Rechten und
Zusténdigkeiten: Durch Zuweisung an einen
bestimmten User oder an eine Gruppe kénnen
Nutzer aktiv per E-Mail benachrichtigt werden,
wenn Artikel zum Bearbeiten an sie weiterge-
geben wurden.

_ Individuelle Zugriffsrechte
in jeder Umsetzungsphase

_ Schnelle und exakte Aufgabenverteilung

Web Publisher

Uber die Web-Schnittstelle kann bestehender
Content aus dem MPM Online Publisher in
html-Seiten umgewandelt werden. Gleichzeitig
konnen Sie bei der Erstellung der Templates
die vollen Gestaltungsmoglichkeiten des Webs
nutzen. Das Ergebnis sind interaktive Web-
Publikationen, die sich deutlich von blofen
PDF-Veroffentlichungen abheben: Multimedia-
Elemente, Slideshows, Interaktion.

_ Manuelle Produktionsschritte
einsparen

__ Printinhalte automatisiert
multimedial aufbereiten

App Creator

Aus dem MPM Online Publisher kénnen
App-Dateien fiir alle mobilen Gerite erstellt
werden. Multimedia-Inhalte wie Audio und
Video sowie interaktive Elemente kénnen in
die urspriingliche Printpublikation integriert
werden, um die Tablet-Ausgabe aufzuwerten.

_ Content fiir Tablets und
Smartphones nutzen

__ Inhalte mit interaktiven
Elementen anreichern

UNSER LEISTUNGSANGEBOT
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